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EDITO

La pollution des eaux aux plastiques est, cette année encore, au cœur des
préoccupations environnementales. Avec la pandémie de coronavirus, la
problématique des déchets dans l’environnement n’a fait que s’accentuer. En effet,
avec l’apparition des masques sanitaires et des emballages à usage unique (dans le
secteur de la restauration en particulier), l'impact des activités humaines en
montagne est bien plus important cette année.

Une étude de l'Union internationale pour la conservation de la nature (UICN)
d'octobre 2020 a estimé qu'environ 229 000 tonnes de déchets plastiques finissent
chaque année dans la mer Méditerranée. Cette étude démontre une fois de plus
l'ampleur du problème lié aux déchets plastiques et l'importance de les collecter en
montagne afin d’éviter qu'ils ne se retrouvent dans nos rivières puis dans nos mers.

Fort heureusement, la prise de conscience au sein de la population progresse elle
aussi. L’entrée en vigueur de la directive européenne 904 sur les plastiques à usage
unique, le 3 juillet 2021, en est un bon exemple.

Le succès des trois premières éditions du Clean-Up Tour (2019, 2020 et 2021), ont
confirmé l’importance d’un tel projet. En effet, 17 tonnes de détritus ont été
collectés par 3’403 bénévoles répartis sur 73 ramassages. Forte de cette réussite, la
fondation a continué l’aventure en 2022, l’édition 2023 est également partiellement
financée.
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Le Clean-Up Tour a gagné en reconnaissance nationale avec le soutien de l’Office
Fédéral de l’Environnement et ceci pour les éditions 2021 à 2023.
Ce soutien est à la fois une reconnaissance de nos engagements et un marqueur
fort de la pertinence de nos actions en faveur de la protection de l’environnement.

Dans ce bilan du Clean-Up Tour 2022, nous vous invitons à en apprendre davantage
sur la 4ème édition de notre tournée nationale de ramassage des déchets en
montagne et sur son évolution pour 2023. Nous tenons ici à exprimer nos
remerciements aux bénévoles, aux donatrices et donateurs, collaboratrices et
collaborateurs et aux partenaires qui nous ont permis de réaliser une très belle
édition 2022.

Téo Gürsoy et Petra Kohoutová Chef·fe·s de projet
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À PROPOS DE SUMMIT 
FOUNDATION

Summit Foundation est une ONG environnementale suisse, à but non lucratif et
reconnue d’utilité publique.

Depuis 21 ans, elle s’engage pour une diminution des déchets retrouvés dans
l’environnement, spécialement en montagne.

Pour ce faire, elle s’appuie sur 3 piliers d’action :

• La sensibilisation et l’éducation à l’environnement
• Le développement de solutions concrètes
• L’organisation d’opérations de ramassage des déchets

Ce dernier pilier, est concrétisé par la tournée nationale de ramassage des déchets
en montagne, renommée Clean-Up Tour depuis 2019. Ces actions ont contribué à
l’enlèvement de plus de 160 tonnes de déchets depuis 2001.
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Courant 2018, la décision a été prise de développer les actions de ramassage des
déchets en montagne et de les réunir sous une seule est même bannière pour en
augmenter la visibilité et l’impact.

C’est ainsi qu’est né le « Clean-Up Tour ».

Un lancement rendu possible par le soutien fin 2018 de la Fondation Lombard Odier.

Les trois premières éditions du Clean-Up Tour ont réuni 3’403 participantes et
participants qui ont collecté 17 tonnes de déchets lors des 73 actions de ramassage
des tournées. Le projet a également fortement intéressé les médias qui ont relayé
le projet et contribué à son succès.

CLEAN-UP TOUR

LANCEMENT RÉUSSI
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LE CLEAN-UP TOUR EN BREF

L’abandon de déchets en montagne constitue un vrai fléau pour la nature : pollution
de l’eau et du sol, impacts directs pour la faune et impact visuel négatif pour le
tourisme. Cette problématique est particulièrement visible à la fonte des neiges.

Après avoir organisé des actions de ramassage depuis 2001 sans lien les unes avec
les autres, Summit Foundation a décidé en 2019 de les regrouper sous la forme
d'une tournée nationale pour leur donner davantage de poids.

Le Clean-Up Tour rassemble des opérations de ramassage des déchets dans des
destinations de montagne dans toute la Suisse. L’objectif de Summit Foundation à
travers ce projet est d’augmenter autant la visibilité de ces actions de ramassage,
mais aussi leur impact, en prodiguant un soutien organisationnel, logistique et de
communication aux destinations partenaires.

Ce projet permet de récupérer les déchets laissés en montagne pour éviter leur
dégradation en micro-déchets se retrouvant dans d’autres écosystèmes (lacs,
plaines, fleuves, …).

Les actions de ramassage intégrées au Clean-Up Tour sont ouvertes au grand public
et permettent de sensibiliser la population à la présence des déchets en montagne
et aux gestes utiles afin de diminuer le littering en zone alpine et, plus
généralement, au quotidien. Ces journées familiales, conviviales et ludiques sont
destinées autant aux adultes qu’aux enfants.
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Pour sa quatrième année d’existence, le Clean-Up Tour a réuni d’avril à septembre 31 actions au niveau
national.

Grâce au soutien de l’Office Fédéral de l’Environnement (OFEV), The VF Foundation, QoQa, TX Group, «20
Minutes», Carigest – Fondation Pratos, Nidecker Snowboards, Transports Publics du Chablais, Mobilité Gaz,
Wooper, Picture Organic Clothing et de généreux donateurs et mécènes privés, Summit Foundation a pu mener
à bien cette tournée 2022.

De plus, grâce à la générosité de TX Group, notre ONG bénéficie d’emplacements gratuits de choix dans les
éditions nationales du quotidien «20 Minutes» et d’un partenariat média offrant une visibilité dans les autres
titres du groupe tels que «Der Bund», le «Tages Anzeiger», le «24 Heures» ou encore la «Tribune de Genève».
Ainsi, l’affiche du Clean-Up Tour a été publiée plusieurs dizaines de fois pour un total de plus de 5 millions de
lecteur·rice·s touché·e·s. Plusieurs centaines de milliers de Suissesses et de Suisses ont par ailleurs
également pu découvrir le Clean-Up Tour via les applications mobiles «20 Minutes», «20 Minuten» et «tio.ch».

L’ÉDITION 2022



9

Pour les 7 ramassages prévus dans leurs rayons d’actions, les Transports Publics du Chablais se sont associés
à Summit Foundation pour offrir la gratuité des transports depuis Aigle à l’ensemble des bénévoles participant
à ces journées de ramassage ; un moyen supplémentaire de sensibilisation à la question environnementale.

Mobilité Gaz a également apporté son soutien à l’édition 2022 en offrant à la fondation un véhicule roulant au
biogaz pour ses déplacements dans toute la Suisse.

Mobilité Gaz et Wooper ont offert divers cadeaux aux bénévoles trouvant des objets insolites lors de ces
journées.

De nombreux médias ont également manifesté leur intérêt pour le projet en relayant l‘information (RTS Info, La
Regione, Radio Chablais, Jungfrau Zeitung, Riviera Chablais, etc.).

Enfin, de nouvelles destinations telles que Gstaad, Gempen, Kandersteg-Oeschinensee, Les Mosses ou encore
Sattel-Hochstuckli ont rejoint le Tour cette année. La participation de ces destinations est un signal positif
supplémentaire pour la tournée.



1’407

Participant·e·s
au total

4’792

Kilogrammes de 
déchets ramassés

31

Opérations de 
ramassage

45

Participant·e·s en 
moyenne

LES CHIFFRES CLÉS DU CLEAN-UP TOUR 2022
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Destinations 
italophones

Destinations 
francophones

Destinations 
germanophones

47 18 9 4

Co-organisateurs

11

Nouvelles 
destinations

5
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Les différentes étapes du Clean-Up Tour ont été organisées en collaboration avec des offices de tourisme, des
sociétés de remontées mécaniques, des associations sportives, des entreprises locales ou encore des sections
du Club Alpin Suisse (CAS).

Co-organisateurs 2022 : Office du Tourisme Châtel-St-Denis Les Paccots et la Région, Lenk-Simmental
Tourismus, Commune de Lenk, SRM Lenk, Ferrovia Monte Generoso SA, TéléCharmey SA, La Robella Val de
Travers, Gstaad Tourisme, Office du Tourisme des Diablerets, Commune d’Ormont-Dessous, Office du Tourisme
de la Tzoumaz, Grindelwald Tourismus, Jungfraubahnen Management AG, Maison du Tourisme de Gryon, SRM La
Berra AG, La Roche, Coup de Balai, 7Peaks Brasserie, Région Dents du Midi, Office du Tourisme de Villars,
Commune d‘Ollon, Villars Ecole, Fondation Swiss Green Alps, CMA SA, Verbier Tourisme, Commune de Val de
Bagnes, Protect Our Winters Switzerland, Andermatt Swiss Alps, Ferienregion Andermatt, SkiArena Andermatt
Sedrun, QoQa, THITTI, Télé Leysin Col des Mosses La Lécherette SA, Val d’Anniviers Tourisme, Funiculaire St-
Luc/Chandolin SA, Vercorin Tourisme, Télévercorin, Bergbahnen Meiringen-Hasliberg AG, Ski Club Alpina
St.Moritz, Engadin St. Moritz Mountains AG, Veysonnaz Tourisme, Nendaz Tourisme, Parco Val Calanca, Ente
Turistico Regionale del Moesano, Valbianca SA, Birtel Biermanufaktur, Sattel-Hochstuckli AG, Bergbahnen
Kandersteg Oeschinensee SA.



BILAN COMMUNICATION & 
MÉDIAS

318 publ icat ions et stor ies sur les réseaux sociaux (Facebook et Instagram)

3‘410 interact ions avec les publ icat ions IG et FB (2‘320 l ikes IG et 1‘090 engagements FB)

124‘219 portée des publ icat ions sur les réseaux sociaux (41’922 impressions IG et
82’297 couverture FB)

Présence du Clean-Up Tour sur les réseaux sociaux :

14
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PRÉSENCE DU CLEAN-UP DANS
LES MÉDIAS

Art icles de presse :

- RTS Info (lectorat 699‘000)
- La Regione (lectorat 2x 112‘000)
- Radio Chablais (lectorat 65‘000)
- Jungfrau Zeitung (lectorat 110‘000)
- Riviera Chablais (lectorat 25‘000)

Partenar iat  média avec TX Group :

- 8 édit ions nat ionales du quot id ien «20 Minutes»
- 5mio de lecteur·r ice·s touché·e·s
- Vis ib i l i té dans les autres t i t res du groupe
- Vis ib i l i té via appl icat ions mobiles «20 Minutes», «20 Minuten» et «t io.ch» - 1 '000'000 impressions



Le Clean-Up Tour s’est f ixé tro is pr incipaux objecti fs en début d‘année : organiser 30
journées de ramassage, mener 10 act ions en Ital ie et réunir une moyenne de 40
part icipant·e·s par événement. Avec 31 act ions, 45 part icipant·e·s en moyenne et 10
ramassages en Ital ie, les objecti fs f ixés pour cette 4ème édit ion ont pu être remplis et
même dépassés.

Après 3 années passées au sein de Summit Foundation en développant le Clean-Up Tour,
Téo Gürsoy a quit té ses fonct ions de chargé de projet af in de poursuivre de nouvelles
aventures. Toute équipe de Summit Foundat ion le remercie chaleureusement pour son
excellent travai l et lui souhaite tout le meil leur pour la suite. Petra Kohoutová a repr is
ses act iv i tés début jui l let .

En ce qui concerne le matér iel , le set-up tente et le kiosk brandés Clean-Up Tour nous
ont permis d‘être présents sur deux ramassages le même week-end.

Lors des ramassages, la Fondat ion a pu distr ibuer des pinces à déchets produites
ent ièrement à part i r des bulles de BD recyclées provenant de la campagne de
sensib i l isat ion de Summit Foundat ion.

Une autre nouveauté du Tour en 2022 a été l’ut i l isat ion de grands sacs pl iables
permettant de faci l i ter le tr i .

Les anciens beachflags Clean-Up Tour ont  été recyclé en tote bags.

BILAN GLOBAL
16
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Clean-Up Tour Italie :

Grâce à la vis ibi l i té et à la notor iété gagnée lors des édit ions 2019, 2020 et 2021, le
Clean-Up Tour a pu, avec le sout ien de The North Face, European Outdoor Conservation
Associat ion (EOCA) et The VF Foundation, s’exporter en Ital ie. Dix étapes ont eu l ieu en
Ital ie en 2022 à Barmasc, Pi la, Champoluc, Sestr iere, Cornon Del Renon, Valle Pesio,
Cervinia, Courmayeur, Gressoney-Saint-Jean et à Cat inaccio. Bi lan séparé à paraît re.

Af in de pouvoir rempli r cet objecti f sans prétér iter la tournée suisse, la fondat ion a
engagé une responsable pour le Clean-Up Tour I tal ie en la personne d’Hannah
Macmillan. Son travai l consiste à épauler la cheffe de projet du Clean-Up Tour dans
l’organisat ion, la coordinat ion et la communicat ion autour des évènements organisés en
Ital ie. Hannah assure également une présence sur place.

Cet engagement a permis de faire évoluer conjointement les ent ités suisse et i tal ienne
tout en bénéf ic iant des synergies possibles.

La qual i té du t ravai l  effectué a permis de gagner en notor iété auprès du grand publ ic 
mais aussi  sat isfai re les attentes des part ic ipant·e·s,  des co-organisateur·r ice·s et  des 
partenaires.

Forte de ces retours t rès encourageants,  Summit  Foundat ion désire inscr i re le Clean-Up 
Tour dans le temps et cont inuer à développer ce projet  en I tal ie.
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ENQUÊTE DE SATISFACTION
L’enquête de sat isfaction du Clean-Up Tour 2022 a été faite auprès de l’ensemble des
dest inat ions ayant part ic ipé à cette édit ion. Un total de 25 dest inat ions (dont 14 en Suisse
romande, 7 en Suisse alémanique et 4 en Suisse ital ienne) ont répondu. 34.8% de ces
dest inat ions ont déclaré avoir part icipé au Tour suite à une soll ic itat ion de Summit
Foundation. 13% d’entre elles annoncent avoir entendu parler du Clean-Up Tour par
bouche-à-orei l le.

I l y a dans les faits 84% (26 sur 31) des dest inations qui ont renouvelé leur part icipation
ce qui est un signe de f idél i té encourageant pour le futur. F inalement, l ’ensemble des
dest inat ions sondées ont déjà conf i rmé leur intérêt et/ou f ixé une date pour l ’édit ion 2023.

Les 3 principales motivat ions ayant poussé les dest inations à prendre part au Clean-Up
Tour 2022 sont la « sens i b i l i t é à l a p rob lémat i que du l i t t e r i ng en montagne » (26.3%),
la volonté de « renouve le r l eu r pa r t i c i pa t i on » (23.8%) et la « r econna i s sance de leu r s
r esponsab i l i t é s env i r onnementa le s » (16.3%). Les autres pr incipaux motifs sont:
« p res ta t i on “c lé en ma in“ o f fe r t e pa r Summi t Founda t i on » (15%), « augmente r l a
v i s i b i l i t é de l ’ ac t i on g râce à la p la te fo rme www.c leanup tou r . ch » (8.8%), « l ’ a j ou t
d ’une o f f r e es t i va l e » (6.3%) et « mot i va t i ons l i ées à la r éa l i sa t i on des ob j ec t i f s de
" l ' agenda 2030 pou r l e déve loppement du rab le " de l ‘ONU » (3.8%).

Les destinations ont ensuite été interrogées sur leur degré de sat isfact ion quant à
l’organisat ion et la planif icat ion de l’act ion, ainsi que sur la prestat ion des
représentant·e·s de la fondat ion sur place le jour du clean-up (quest ion « organisat ion et
accueil », « br ief ing », « pesées et tr i des déchets » et « discours de clôture ». C’est la
note moyenne qui a été retenue pour le calcul de la satisfact ion. Les résultats sont
présentés dans le graphique ci-dessous :



La note moyenne globale de sat isfaction est de 4.5, ce qui montre que les destinat ions sont très satisfai tes de nos prestat ions. Ceci est très encourageant pour les années à venir . Dans
les éléments l iés à l’organisation/planif icat ion de l’act ion, le point avec la plus grande marge de progression est la communication (note : 3.8). Cela peut s’expliquer par le fait que la
communicat ion au niveau nat ional via des médias externes portait plutôt sur le Clean-Up Tour dans son ensemble que sur des étapes spécif iques. Les étapes ont quant à elles été mises en
avant sur nos réseaux sociaux.

La dernière quest ion portait sur l ’ impact du clean-up au niveau de la sensibi l isat ion au li t ter ing de la cl ientèle et du personnel de la dest inat ion. La note moyenne de 4.36 montre que les
dest inat ions sont sat isfai tes des retombées pédagogiques d’une telle journée.

Les résultats de cette étude de sat isfact ion servi ront à améliorer les prestat ions offertes aux partenaires lors des prochaines édit ions du Clean-Up Tour.

20



PERSPECTIVES POUR 2023
L’objecti f de 30 opérat ions de ramassage sur 6 mois (avri l-septembre) avec en moyenne 40
part icipant·e·s par événement reste ident ique pour 2023. La fondat ion souhaite renforcer sa présence
dans les dest inat ions germanophones et i talophones.

Nouveaux horizons :

Ces dernières années, le Clean-Up Tour a pr incipalement eu l ieu dans les stat ions de ski . Cependant,
l ' impact environnemental des act iv i tés humaines en montagne ne s 'arrête pas là.

Summit Foundat ion souhaite donc renforcer deux partenar iats en 2023. L’un avec l 'associat ion suisse de
vol l ibre (FSVL), en organisant un clean-up avec ses membres sur les terrains de décollage et
d’atterr issage. L’autre avec le Club Alpin Suisse (CAS), dans le cadre du projet commun #cleanmountains,
en co-organisant et/ou faisant la promotion des clean-up dans les alentours des cabanes des sect ions du
CAS.

Ces deux object i fs permettraient de sensibi l iser d’autres usagers de la montagne (adepte de vol l ibre,
randonneur·se·s, alp inistes et ou gr impeur·se·s) et de diminuer la pression croissante sur
l ’environnement.

Clean-Up Tour Italie :

En 2023, Summit Foundation souhaiterait organiser 10 étapes réunissant en moyenne 40 part ic ipant·e·s
pour un total de 1,5 tonnes de déchets récoltés (est imat ion).



STAFF CLEAN-UP TOUR
EN 2022, L’ÉQUIPE DU CLEAN-UP TOUR ÉTAIT COMPOSÉE DE :

• TÉO GÜRSOY, CHEF DE PROJET (JUSQU‘AU 31.06.2022)

• PETRA KOHOUTOVÁ, CHEFFE DE PROJET (DÈS LE 01.07.2022)

• HANNAH MACMILLAN, CHEFFE DE PROJET ITALIE

• LAURENT THURNHEER, FONDATEUR ET DIRECTEUR, REPRÉSENTATION

ET SOUTIEN AUX CHEFS DE PROJET

• OLIVIER KRESSMANN, REPRÉSENTATION ET SOUTIEN AUX CHEFS DE 

PROJET

• FRÉDÉRIC GRICHTING, RECHERCHE DE FONDS

• NATHAN AUBERSON, ADRIEN DESPONT, COLIN DUCOMMUN, TITO 

REGAZZONI,  LORIS THEURILLAT ET NICOLAS ZIMMERMANN, CIVILISTES

– SOUTIEN AUX CHEFS DE PROJET

22
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REMERCIEMENTS

Summit Foundat ion remercie chaleureusement pour leur précieux sout ien l’Off ice
Fédéral de l’Environnement (OFEV), The VF Foundation, Car igest – Fondat ion Pratos,
QoQa, TX Group, «20 minutes», Nidecker Snowboards, Transport Publ ics du Chablais ,
Wooper, Mobil i té Gaz, et Picture Organic Clothing.

Nos remerciements vont aussi aux dif férents co-organisateurs des actions de
ramassages du Clean-Up Tour 2022.

Merci aux photographes et vidéastes, Damien Bozzini , Adr ien Despond, Lor is
Theur i l lat et Nicolas Zimmermann.

Tous nos remerciements vont également au Studio Kanulart , à Plages Propres, à 7
Peaks Brasser ie et à la Brasser ie la Marmotte.

Enf in, nos remerciements pour les dif férents partenaires et bénévoles ayant part icipé
à ce projet , aux journalistes et dif férents médias qui l ’ont relayé et merci à Frédér ic,
Laurent, Ol iv ier , Milena, Adr ien, Col in, Lor is , Nathan, Nicolas, Ti to, Lydia, Laura,
Roger, Bett ina, et à toutes celles et ceux que nous oubl ions, sans qui le Clean-Up
Tour n’aurait pas pu exister.



CONTACT

PETRA@SUMMIT.NGO QUAI PERDONNET 23

CH-1800 VEVEY

INFO@SUMMIT.NGO+41 21 626 05 55

WWW.CLEANUPTOUR.CH

PETRA KOHOUTOVÁ

PROJECT MANAGER - SUMMIT FOUNDATION

@SUMMITNGO

mailto:petra@summit-foundation.org
mailto:info@summit.ngo
http://www.cleanuptour.ch/
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